


Premiére semaine de juillet 2008 : le Conseil
Supérieur de I'Ordre des Experts-Comptables
meéne une campagne d’envergure nationale pour
valoriser I'image de la profession.

Q{PERTS-EUMPTHBLES

b Ent

Les experts-comptables soulignent ainsi le role
moteur qu’ils jouent, leur capacité a innover,
a impulser une dynamique économique forte.

Une campagne moderne, non conformiste, visant
a séduire les chefs d’entreprise comme les jeunes
diplomés.

Un dispositif qui croise couverture optimale (pour I'affichage, un ‘
maillage territorial trés fin et trés précis a été effectué pour couvrir et c’fift 3’”;:’
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Affichage urbain, aéroports et gares : plus de 10 0ooo panneaux en tout !

Les grands titres de la presse nationale relaieront la campagne.
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Sur le périmétre d‘action, Soit plus de
85[]/ de notre cible verra la campagne, 54 M I I-I-IUNS
0 en moyenne 20 fois. de contacts au total.

Contact : ORDRE DES EXPERTS-COMPTABLES
Direction de la Communication
01 44 15 60 00

www.experts-comptables.fr
communication@cs.experts-comptables.org




